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PROFESSORS: Carles Capdevila i Enric Xicoy i Comas

IDIOMA: Catala

PREREQUISITS:
CONEIXEMENTS PREVIS:
ASSIGNATURES QUE S’HAN DE CURSAR SIMULTANIAMENT:

DESCRIPCIO ASSIGNATURA:

Tant si es tracta de periodistes, redactors i productors de programes com de publicitaris, els
professionals de la radio comparteixen tots ells la necessitat de dominar els elements i les
tecniques propies del llenguatge radiofonic. Amb la voluntat de satisfer aquesta necessitat,
Radio Creativa es presenta com una assignatura transversal que pretén dotar els estudiants
de les tres llicenciatures dels coneixements i les habilitats adequades per poder treballar de
manera creativa a la radio. En aquest sentit, es proposa una aproximacio als diversos
programes i generes radiofonics actuals per analitzar-ne els elements estétics que hi prenen
part.

OBJECTIUS ASSIGNATURA:

1. Introduir als estudiants en el mén del llenguatge radiofonic contemplat com a un mitja de
comunicacié sonor.

2. Donar un primer pas en el coneixement de la técnica i de la teoria radiofoniques per poder
accedir millor a la seva practica.

3. Aprofundir en una nova forma d’escoltar i ser capa¢ d'utilitzar un nou llenguatge per
interpretar el que hem sentit.

CONTINGUTS: .

[. INTRODUCCIO A LA CREATIVITAT RADIOFONICA
1. Model estétic de la radio actual

2. Creativitat i expressio

Il. EXPRESSIVITAT RADIOFONICA

3. Els elements del llenguatge radiofonic
4. La narracio radiofonica

5. Les figures del muntatge

6. La representacio de I'espai

7. El gui6 radiofonic

ll. GENERES DE RADIO CREATIVA
Els reportatges radiofonics
9. La publicitat a la radio

o
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10.La dramatitzaci6 radiofonica
11. El magazine

METODOLOGIA:

L’assignatura té un doble enfocament. Per una banda, s’ofereixen coneixements teorics i
s’analitzen productes radiofonics i, per una altra, es realitzen diverses activitats practiques al
locutori de radio en les quals I'estudiant ha de demostrar les seves habilitats expressives en
la creacié d’espais radiofonics. L’estudiant haura de presentar uns treballs fets en grup com
ara un dramatic, un reportatge o un magazine i també en grup s’han de presentar i defensar
a classe. També es comptara amb la preséncia de diferents professionals del sector
radiofonic que ens explicaran la seva experiéncia.

AVALUACIO:

Els treballs practics valdran un 60% de la nota final, en que la meitat, un 30% del total, sera
un projecte final de presentacié d’'un programa pilot. Es imprescindible haver lliurat el 50%
dels exercicis practics i el projecte final per ser avaluat i, per tant, poder-se presentar a
'examen. L'examen val un 40% de la nota final. S’han d’aprovar els exercicis practics i
'examen per superar I'assignatura.

A. Practiques a classe i fora de classe. 30% nota final
B. Projecte de programa o secci6 radiofonica. 30% nota final
C. Examen final. 40% nota final

Per recuperar I'assignatura, en una segona convocatoria s’haura de recuperar la part o les
parts suspeses. Per tant, si s’aproven les practiques pero es suspen 'examen, només s’ha
de recuperar I'examen. | viceversa, si se suspenen les practiques, perd s’aprova I'examen
només s’han de recuperar les practiques. En cas de suspendre practiques i examen s’han de
recuperar les dues parts.

CRITERIS D’AVALUACIO DE RESULTATS:
Objectiu 1:

L’estudiant ha de demostrar habilitat per usar el so com a mitja de comunicacio,
cosa que implica el domini de la locuci6 i el discurs oral aixi com la gravacié i I'is de
sons de la realitat. Aixd0 implica demostrar que domina el funcionament de la
técnica radiofonica a I'estudi de radio. (A i B).

Objectiu 2:

L’estudiant ha de demostrar que ha assimilat una nova forma d’escoltar i
d’interpretar i transmetre la realitat ha través del so de la radio a través del
llenguatge propi d’aquest mitja i els diferents géneres i suports. (A, B i C).

Objectiu 3:

L’estudiant també ha de demostrar que coneix el marc teoric de I'assignatura. (C)
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MA Radio/ Goldsmith College/ Universitat de Londres (Tim Crook)
http://www.ma-radio.gold.ac.uk

Independent Radio Drama productions

http://www.irdp.co.uk

Redacci6 de guions de la Universitat de Kent
http://www.kent.ac.uk/sdfva/rd/main.html#leveld
http://www.ukc.ac.uk/sdfva/rd/index.html

Guia de radio
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http://guiadelaradio.com

Generic Radio Workshop
http://www.genericradio.com/index.htm

2on Congrés de la Radio a Catalunya
http://kane.uab.es/congresdelaradio/ponencies.htm
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